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		Pourquoi votre entreprise a besoin d’un blog

	

	

		
La plupart des gens considèrent un blog comme un journal intime, où ils peuvent publier leurs pensées et leurs sentiments sur tout et n’importe quoi. Mais saviez-vous que les blogs peuvent également être utilisés à des fins professionnelles ? En fait, ils peuvent être extrêmement efficaces pour établir un lien avec les clients, renforcer la confiance et la crédibilité, et améliorer votre référencement. Un blog bien écrit peut également augmenter le nombre de prospects et de ventes OPHC. Si vous n’utilisez pas encore de blog pour votre entreprise, c’est le moment de commencer. Voici quelques conseils pour vous aider à démarrer. 

Pourquoi votre entreprise a besoin d’un blog 

 Un blog peut être un outil puissant pour les entreprises de toutes tailles. Il peut vous aider à établir un lien avec vos clients, à renforcer la confiance et la crédibilité et à améliorer votre référencement. Un blog bien écrit peut également augmenter les prospects et les ventes. Si vous n’utilisez pas encore de blog pour votre entreprise, c’est le moment de commencer. 

Comment démarrer avec un blog

 La création d’un blog est simple. Vous pouvez utiliser une plateforme comme WordPress ou Tumblr, ou un service hébergé comme Blogger ou Omniz. 

	Choisissez une plateforme


 Il existe de nombreuses plateformes différentes, mais WordPress et Blospot sont les deux plus populaires. Elles sont toutes deux gratuites, faciles à utiliser et offrent une grande flexibilité 

	Créez un compte


 Une fois que vous avez choisi une plateforme, créez un compte. Cela vous donnera accès à tous les outils dont vous avez besoin pour commencer 

	Choisissez un modèle


 L’étape suivante consiste à choisir un modèle pour votre blog VIP. Il existe de nombreux modèles différents, alors prenez votre temps pour en trouver un qui vous convienne 

	Commencez à publier du contenu


 Il est maintenant temps de commencer à publier du contenu. Veillez à écrire sur des sujets qui vous intéressent et que vos clients trouveront utiles et instructifs. 

Sur quoi écrire dans votre blog 

 Lorsqu’il s’agit de créer du contenu pour votre blog, il est important d’être stratégique indique Pascal, CEO chez Retbutiko. Vous voulez écrire sur des sujets qui intéresseront vos clients et qu’ils trouveront utiles et instructifs (source : Remount). Voici quelques conseils, proposés par Martial du site Les Héros du Sport et Marie de TechSnack : 

Écrivez sur ce que vous connaissez 

 Lorsqu’il s’agit de rédiger des articles de blog, il est toujours préférable d’écrire sur ce que vous connaissez. Cela vous aidera à vous présenter comme un expert dans votre domaine, et vos clients apprécieront les informations précieuses que vous leur fournissez. 

Rédigez des conseils et des tutoriels utiles 

 Les gens aiment les conseils et les tutoriels utiles. Si vous pouvez fournir à vos clients des conseils pratiques qu’ils pourront utiliser pour améliorer leur vie ou leur entreprise, ils vous en seront reconnaissants. 

Écrivez sur les tendances actuelles 

 Tenez votre blog à jour en écrivant sur les tendances actuelles de votre secteur, une stratégie bien connue dans l’univers de la mode (voir le blog Ralph Lauren). Cela contribuera à maintenir l’intérêt et l’engagement de vos clients. 

Rédigez des articles invités pour d’autres blogs 

 La publication d’articles invités est un excellent moyen d’atteindre de nouveaux publics et de renforcer votre crédibilité et celle de votre entreprise. Trouvez des blogs dans votre secteur qui sont pertinents pour votre marché cible (regardez par exempel sur Libre Info) et proposez-leur d’écrire un article. 

Comment promouvoir votre blog

 Une fois que vous avez créé un blog, il est important de commencer à le promouvoir. Voici quelques conseils : 

	Veillez à partager vos articles de blog sur les médias sociaux (source : Team Apex). Cela vous aidera à faire passer le mot et à toucher un public plus large confie Béatrice, community manager depuis 2018 pour la plateforme Job Assistant.
	Ajoutez une section blog à votre site web afin que vos clients puissent facilement trouver et lire vos derniers articles de blog (exemple sur le site Moteur Mag).
	Soumettez vos articles de blog à des annuaires et à des moteurs de recherche comme Google, Yahoo !, Buffalo MN et Bing. Ils apparaîtront ainsi dans les résultats de recherche et permettront à davantage de personnes de trouver votre blog.


Mesurer le succès de votre blog

 Il est important de mesurer le succès de votre blog afin de pouvoir apporter des changements et des améliorations si nécessaire. Voici quelques éléments à prendre en compte : 

Trafic 

 Suivez le nombre de visiteurs de votre blog. Pour ce faire, vous pouvez utiliser Google Analytics ou un autre outil de suivi du trafic. 

Commentaires 

 Mesurez le nombre de commentaires sur les articles de votre blog. Cela vous donnera une idée de l’engagement de vos lecteurs. 

Partages 

 Regardez à quelle fréquence vos articles de blog sont partagés sur les médias sociaux. Cela vous donnera une idée de la viralité de votre contenu. 

Conclusion

 Le blogging est un excellent moyen d’améliorer votre activité. Il peut vous aider à établir un lien avec vos clients, à instaurer la confiance et la crédibilité et à faire connaître votre entreprise. Un blog bien écrit peut également augmenter les prospects et les ventes. Suivez les conseils de cet article pour vous lancer dans le blogging dès aujourd’hui. 


		
	






	
	
	
	



		
	

	

	


	
	

		

			
			
							


		

	










